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Thema:

Vorpommern als Lebensraum
gestalten und kommunizieren

~
www.vorpommern.de Tourismusverband Vorpommern e.V. ,\/61/\‘ @
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Begrul3ung: Martin Schroter

Vorsitzender Tourismusverband Vorpommern e.V.
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Gruf3wort: Jurgen Kliewe

BUrgermeister Seebad Ueckermiinde
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Positionierung: Wo und woflr steht Vorpommern?

Fanny Holzhlter | Geschaftsfuhrerin Tourismusverband Vorpommern e.V.

www.vorpommern.de Tourismusverband Vorpommern e.V.
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Urlaubsmarke
Mecklenburg-Vorpommern

Hintergrund:

Markenvision - wofiir soll die Marke
in Zukunft stehen:

Scharfung der
Urlaubsmarke MV
Im Jahr 2022

Markenkern und Essenz - die Marke
auf das Wesentliche reduziert:

Leitgeschichte, die man
weitererzdhlen kann:

Mission:

T siehe:

urlaubsmarke.tourismus.mv

Werte, die uns pragen.
Innenwirkung der Marke:

Markenversprechen:

Stilistik und AuBenwirkung
der Marke:

Bediirfnisse der Markenzielgruppen: Spontanitat Offenheit Sinnlichkeit Leichtigkeit

Markenclaim, bringt selbstbewusst
a:lf denkl?unkt: Wi{ ve:’steherb u|nsb
als erstklassiges Land zum Urlau -

o i e Mecklenburg-Vorpommern. Das Urlaubsland.
Expertise im Tourismus.

www.vorpommern.de Tourismusverband Vorpommern e.V.




Kernzielgruppen fiir Mecklenburg-Vorpommern

Soziale Lage
¢
Oberschicht /
Obere Mittelschicht Konservativ- F':_Jstm:_-zj[?r ielles Expe_d_ itives
Milieu Milieu
Gehobenes o
age 1 2 -'1:1 1 ﬂ%
Milieu |
11%
Wichtiger
Mittlere Adapt_iv— Gast
Mittelschicht Pragmlatlsche )
Tlad'rt_ic_mell Nostalgisch- MITEI'E Dkolo_g_isches
Milieu Biirgerliches Milieu 12% Milieu
11% 11% onsum- 8%
edonistisches
Milieu
Untere Mittelschicht / Prekires Milieu 8%
Unterschicht 9%,
® SINUS
Grundorientierung — Tradition Modemisierung Neuorientierung

Quelle: bdp 20221, deutschsprachige Bevilkerung ab 14 Jahre (70,54 Mio.), hochgerechnet auf 80,31 Mio. Menschen in DE, Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR) Reiseanalyse 2020 und 2022
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Postmaterielles Milieu Demografisch

Soziodemographie A o =1 Alter
Affinitdt 100 = e, Anteil in Prozent @ E 2 E - Anteil in Prozent
TH HER !
86 114 3 27% 81% @ i% = 14-19 Jahre
@ Persnnen Ledig BEI'UfS‘[&itIg 0 20-29 Jah re
im HH 64% 10% = 30-39 Jahre
Verheiratet In Ausbildung = 40-49 lahre
541195? 6% = 50-59 Jahre
e In Rente = 60-69 lahre
3% > 70 Jahre
Sonstiges
Haushaltsnettoeinkommen pro Monat Lebensphase
Anteil in Prozent Affinitat / Interesse 100 = e, Anteil in Prozent = tatséchliche Nutzung
106
ED = < 1.000€ ﬁ @ 89
= 1.000€ - 2.000€ 50
= 2.000€ - 3.000€ 4.356€ 549€ 36
« 3.000€ - 4.000€ o HHNE o Konsum- ' .
spielraum
* 4.000€ - 5.000€ P Einstelger- Griinder- Famillen- Ftahllerte Senioren
= 5.000€ phase phase phase
Quelle: bdp 202211, Postmaterielles Milieu mit Affinitat fur Aktivitaten in MV / Reiseabsichten®: N= 156 Fille, hochgerechnet auf 358 Tsd. Menschen in DE, bzgl.
Deutschsprachiger Bevilkerung ab 14 Jahren (70,60 Mio.)
€T ZLMO'S
TOURISAR
povpy T

www.vorpommern.de Tourismusverband Vorpommern e.V.
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Postmaterielle verhaltensmerkmale

Haufige Freizeitbeschaftigungen

Nach Affinitat /Interesse Index 100 = @ = tatsachliche Nutzung

Werteorientierung & Aspekte des Lebens
Nach Affinitat /Interesse Index 100 = @ = tatsachliche Nutzung

116 . Soziales Engagement

114 . Individualitst

113 . Kulturelles Leben

Ehrenamtliche Meditieren Pilates 112 . Gute, vielseitige Bildung

|

|

|

136 |

144 144 |
|

|

|

$= Q |
|

|

|

I

T - - - - - 77—
Top geplante Urlaubsreisen in den nédchsten 12 Monaten |
Mach Affinitdt /Interesse Index 100 = @ = tatsdchliche Nutzung |
171 167

148 |
142 139 126 123 |
|
|
I
|
Uraub im Urdaubin Rund- Camping- Stadie- Kufur-/ Fahrrad- Urlaub im |
Ferien- den Bergen reise urlaub reise Bildungs- uriaub Club/Hote |

haus reise Quelle: b4p 20221, Postmaterielles Miliew N= 3.626 Falle, Hochgerechnet auf 8,31 Mio. Menschen in DE

S ELMO'S
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Wo stehen wir?
Touristische Einordnung — Jahrestbernachtungen 2023

MV gesamt: 32,15 Mio. UN | 1,2%

Vorpommern -0,2%
Mecklenb. Ostseekiiste 1,6%
Riigen/ Hiddensee 1,2%
Schweiz/ Seenplatte 31%
Westmecklenburg 1.427.742 3-1 %
Usedom 1 ,69_(_)“
Fischland-Dar8-Zingst 'zrg%
Vorpommern Festland 1.575.206 -1,6%

Quelle: Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern, Schwerin, 2024

www.vorpommern.de Tourismusverband Vorpommern e.V.
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Woflr steht Vorpommern?

Erwal‘te’[e El’|ebnlsse Gastebefragung MV 22/23 | www.tmv.de | www.benchmark-services.de

Reisekriterien | MV gesamt & Vorpommern

Natur, Landschaft
Ruhe, Erholungswert

74%

Strand, Bademaoglichkeiten

Atmosphére, Flair 1%

Klima 34%

Angebot zum Radfahren| L e A
bestimmter Ort | 705, |
bestimmte Unterkunft | 0%
Gastfreundschaft [ 18
Angebot zum Wandern [ ——— 17%

Preis-Leistungs-Verhattnis |G 4% . . -
culinart 10 & Individuelle Items fiir Vorpommern
ulinarisches Angebot

9% . e . 0
Besuch von Verwandten/Bekannten | | e 24% Maritime Tradition/Fischereikultur 14,6%
Angebote fiir Familien 9%

8%

Kulturangebot Regionale Besonderheiten 14,3%
Angebot zum Wassersport [ Qe 11%
Wellnessangebot [, 5% Schlosser, Guts- und Herrenhauser 10,1%
eine bestimmte Veranstaltung [T 35
Gesundheitsangebot [ 2% Angebote zur Epoche der Romantik 1,2%

Frage: Warum haben Sie sich fiir einen Aufenthalt in der Region entschieden? (Mehrfachnennungen magl.) e

www.vorpommern.de Tourismusverband Vorpommern e.V. V ‘
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Positionierung bisher uber Themen und ,,Zeit"

WWW.vorpommern.de

W  Axtivititen  Reseziele  Urlaubbuchen  Veranstaltungen  Service

Was méachten Sie erleben?

Akthitsen in Vacpommern, Tanrenvarschlips, Freizeitidecn

Radtouren Wees i mchhud gt Teransumin?
Tamilienurlsub fivgicasd perieEon
AbLralaub

Kultunadaub

Machhaltige Angebate v

Weitere Drlebnisse

Zeit fiir
Nachhaltigkeit
und Naturerlebnisse

* 2u den Angebaten

Tourismusverband Vorpommern e.V.

MV ==

tut gut.

Themenportale als
Unterseiten auf
vorpommern.de: z.B.

romantik.vorpommern.de
nachhaltig.vorpommern.de
regionales.vorpommern.de
camping.vorpommern.de
radtouren.vorpommern.de
camping.vorpommern.de
erlebnisse.vorpommern.de
buchen.vorpommern.de
angebote.vorpommern.de




VO rp O m m e rn POSITIONIERUNG:

DAS SIND WIR: Gastgeber mit Geschichten Wilde Landschaften erleben :
Peene (Amazonas des Nordens) + Stettiner
Menschen am Meer, Gutshausbesitzer, Landwirte, regionale Produzenten, Romantiker, Haff + Flusslandschaften (alles flieRt,

Klinstler; Felder, Wiesen, weidende Tiere, Festland+Kiste, groRtes Moor Westeuropas Hansestédte an flieBenden Gewassern)

Gastgeber mit Geschichten

(Maritime Lebenskultur: Unsere Heimat am
Wasser (Fliisse und Meer). Heimathafen
der Romantik. Gutshausland.)

DAS VERSPRECHEN WIR: Wildnisgefiihl (sanft, urspriinglich)

wildschone Landschaft erleben > sicheres Abenteuer / Wildnis fir Einsteiger,
Flusslandschaft, unberiihrte und unverbaute Natur, grof3tes zusammenhangendes
Waldgebiet, besondere Orte und Uberraschende Erlebnisse, weite Horizonte, herzliche LEITGESCHICHTE + KOMMUNIKATIONSTHEMEN:

Gastgeber mit unerwarteten Konzepten (nachhaltig, rustikal, besonders, ...), Zeit: Die : : -
Gastgeber stehen im Mittelpunkt und eréffnen den

Ruhe in Region. Zugang zu Erlebnissen:
DAS KAUFEN GASTE BEI UNS: Im Gutshausland
+ Naturerlebnisse mit gefiihrten Touren, Wildnis-Touren, Haff-Safari, Nature Bei Regionale Produzenten und auf Hofen

In Wilde Landschaften
Fir Grenzenloses Radfahren (Polen)
» Schlésser und Gutshauser Bei Fischern und auf Fischmarkten

+  Pommersche Geschichte & kulturelle Identitat, maritime Lebenskultur & Tradition Der Neuen Romantik

» Individualitat, Unabhangigkeit, selbstbestimmte Rundreisen
ST ELI|'IT3"ISSWI @

Watching, Vogelbeobachtung, Jagd, enkeltaugliche Expeditionen

» gemiitliche Ferienwohnungen, ruhige Orte fir Gelassenheit
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Umsetzung

« Keyvisuals: Drohnenfoto mit Wasser und Land (z.B. Uecker mit Ueckermtinde, Peene mit
Anklam, Ryck mit Greifswald) produzieren

 Themen ins Schaufenster stellen bei digitaler und analoger Kommunikation

» Produkte mit Markenfilter flr Zielgruppe scharfen

Gestaltung: z.B. mit altem, dunklem
Holz flr Regionalitat arbeiten &
Erarbeitung einer Vorpommern-
Design-Produktlinie, die die
Symbole der Vorpommerschen
Fischerteppiche aufgreift, z.B. flr
Kissen oder Fliesen

™

www.vorpommern.de Tourismusverband Vorpommern e.V. W‘
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!

www.vorpommern.de Tourismusverband Vorpommern e.V. \/61[‘ @
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